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Módulo Operacional 4
Elaboração do Plano Estratégico de Desenvolvimento do Turismo Regional

ANEXO 1
FORMULÁRIOS DA MATRIZ DE SISTEMATIZAÇÃO DE INFORMAÇÕES
Estes formulários possuem o mesmo conteúdo da Matriz de Sistematização de Informações Turísticas, e trazem orientações de preenchimento. Podem ser utilizados quando, por algum motivo, não for possível instalar a referida Matriz em Banco ACCESS, disponível neste CD ROM. 
1. IDENTIFICAÇÃO DA REGIÃO TURÍSTICA
1.1. NOMINAÇÃO DA REGIÃO

	NOME DA REGIÃO
	

	ESTADO
	


Identifique a região e o Estado.

1.2.  MUNICÍPIOS INTEGRANTES DA REGIÃO
	Nº
	MUNICÍPIOS INTEGRANTES DA REGIÃO
	ÁREA EM Km²

	
	
	TOTAL
	URBANA
	RURAL

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
	
	
	
	

	5
	
	
	
	

	6
	
	
	
	

	7
	
	
	
	

	8
	
	
	
	

	9
	
	
	
	

	10
	
	
	
	

	
	SOMATÓRIA DAS ÁREAS
	
	
	


Liste todos os municípios integrantes da região, com as respectivas áreas urbana, rural e total. Se forem mais de dez, acrescente linhas nesta tabela. 
1.3. DESCRIÇÃO RESUMIDA DA REGIÃO TURÍSTICA 
	


No caso de uma região que ainda não exista e esteja sendo inserida como proposta, descreva sucintamente sua identidade com relação às similaridades, de valor turístico, entre os municípios que a compõem e que justificam a proposta de sua inclusão como nova região.  Sugere-se que a descrição não ultrapasse a uma lauda. 
1.4. LOCALIZAÇÃO DA REGIÃO SEGUNDO SEUS LIMITES ADIMINSTRATIVOS
	LOCALIZAÇÃO
	MUNICÍPIOS LIMÍTROFES 

	NORTE
	

	SUL
	

	LESTE
	

	OESTE
	

	NORDESTE
	

	NOROESTE
	

	SUDESTE
	

	SUDOESTE
	

	
	


Identifique os municípios que fazem limite com a região considerada.
2. INSTÂNCIAS DE GOVERNANÇA
2.1. RELAÇÃO DAS INSTÂNCIAS DE GOVERNANÇA - CARÁTER JURÍDICO E COMPOSIÇÃO 
	CARÁTER JURÍDICO
	INSTÂNCIAS DE GOVERNANÇA REGIONAIS
	OBSERVAÇÕES

	1. ASSOCIAÇÃO
	
	

	2. AGÊNCIA
	
	

	3. CÂMARA
	
	

	4. COMITÊ
	
	

	5. CONSELHO
	
	

	6. CONSORCIO
	
	

	7. DIRETÓRIO
	
	

	8. FÓRUM
	
	

	9. FUNDO
	
	

	10. FUNDAÇÃO
	
	

	11. 
	
	

	12. 
	
	

	13. 
	
	

	14.
	
	

	15.
	
	


Relacione o nome de todas as Instâncias de Governança existentes na região e associe cada uma ao respectivo caráter jurídico.  Se um novo caráter jurídico for detectado, ele deve ser incluído na planilha. Marque com um X a composição das Instâncias de Governança listadas.  Acrescente quantas linhas quantas forem necessárias. 
2.2. COMPETÊNCIAS EFETIVAMENTE ASSUMIDAS POR INSTITUIÇÕES INTEGRANTES DE CADA INSTÂNCIA DE GOVERNANÇA REGIONAL 

Observação: Para cada Instância de Governança listada no Item 2.1. preencher um quadro igual a este. 
	INSTÂNCIA DE GOVERNANÇA:

	INSTITUIÇÕES COMPONENTES DA
INSTÂNCIA DE GOVERNANÇA REGIONAL
	Pública
	Privada
	Mista
	Terceiro Setor
	Outro
	COMPETÊNCIAS

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


Relacione todas as Instituições que compõem cada Instância de Governança Regional listada anteriormente e discrimine as respectivas competências efetivamente assumidas.
2.3. CONTATOS DAS INSTÂNCIAS DE GOVERNANÇA REGIONAL 

	INSTÂNCIAS DE 

GOVERNANÇA
	NOME DO CONTATO
	ENDEREÇO
	TELEFONE (DDD)
	E-mail

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


Liste todas as Instâncias de Governança como no Item 2.1. e indique os contatos para cada uma delas. Se necessário, acrescente linhas nesta tabela. 
3. PLANOS, PROGRAMAS, PROJETOS E AÇÕES
3.1. PLANOS, PROGRAMAS, PROJETOS E AÇÕES - CATEGORIA, PERÍODO DE EXECUÇÃO E MUNICÍPIOS ENVOLVIDOS
	CATEGORIAS DE PROJETOS
	No
	PLANOS, PROGRAMAS, PROJETOS E AÇÕES EXISTENTES
	DATA DE INÍCIO

(mm/aaaa)
	DATA DE PREVISÃO DO TÉRMINO*
(mm/aaaa)
	DATA DO TÉRMINO EFETIVO**
(mm/aaaa)
	OUTRAS REGIÕES TURÍSTICAS ENVOLVIDAS

	GESTÃO E RELAÇÕES INSTITUCIONAIS
	
	
	
	
	
	

	FOMENTO
	
	
	
	
	
	

	INFRA-ESTRUTURA
	
	
	
	
	
	

	ESTRUTURAÇÃO E DIVERSIFICAÇÃO DE PRODUTOS TURÍSTICOS
	
	
	
	
	
	

	QUALIFICAÇÃO E CAPACITAÇÃO
	
	
	
	
	
	

	PROMOÇÃO E COMERCIALIZAÇÃO DE PRODUTOS TURÍSTICOS
	
	
	
	
	
	

	INFORMAÇÕES TURÍSTICAS
	
	
	
	
	
	


Para cada categoria listada, relacione todos os planos, programas, projetos e ações com seus números de identificação. Se houver mais do que um projeto por categoria, relacione, na mesma linha, todos eles com os respectivos números. Se novas categorias forem incluídas, discrimine cada um delas relacionando-as aos planos, programas, projetos ou ações inseridos. Acrescente quantas linhas forem necessárias. Relacione os municípios envolvidos com cada plano, programa, projeto ou ação listados.

* No caso de projetos em andamento, relacione a previsão de término.    
** (mm/aaaa) – preencha mês com dois, e ano com quatro dígitos.
3.2. INSTITUIÇÕES PARCEIRAS

	No
	NOME DO PLANO, PROGRAMA, PROJETO OU AÇÃO
	NOME DAS INSTITUIÇÕES

 PARCEIRAS
	                                       Papel da Instituição
	Valor
R$

	
	
	
	Elaboração
	Financiamento
	Gestão
	Parceria
	Outro
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


Relacione todas as Instituições Parceiras dos planos, programas ou projetos, anteriormente citados. Acrescente quantas linhas forem necessárias.
3.3. OBJETIVO E SITUAÇÃO DE CADA PLANO, PROJETO, PROGRAMA OU AÇÃO
	No
	NOME DO PLANO, PROGRAMA, PROJETO OU AÇÃO
	OBJETIVO GERAL
	OBJETIVOS ESPECIFICOS
	SITUAÇÃO
	MOTIVO PELO QUAL O OBJETIVO NÃO FOI ALCANÇADO

	
	
	
	
	CONCLUÍDO
	EM ANDAMENTO
	NÃO ALCANÇADO
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Enumere cada plano, programa, projeto ou ação com os respectivos objetivos (geral e específicos) e marque um X na situação correspondente a cada objetivo.  Acrescente tantas linhas quantas forem necessárias para contemplarem todos eles.
1. Relacione os motivos principais da não-execução ou do insucesso no alcance dos objetivos previstos. Se houver vários motivos, relacione todos, na mesma linha, para cada plano, programa, projeto ou ação referido. Acrescente quantas linhas forem necessárias. Especifique outros motivos além dos listados abaixo, se houver.
Exemplo de motivos para o insucesso em alcançar as metas programadas: 1. Insuficiência de recursos financeiros; 2.Insuficiência de recursos humanos; 3. Insuficiência de recursos materiais; 4. Exigüidade de prazos; 5. Descompromisso dos parceiros; 6. Ingerências externas (políticas, econômicas etc.); 7. Planejamento não condizente com a realidade (mal dimensionado) ou mal feito; 8. Insuficiência de integração e interação entre os parceiros; 9.  Outros.

3.4. METAS E SITUAÇÃO DE CADA PLANO, PROJETO, PROGRAMA OU AÇÃO
	No
	NOME DO PLANO, PROGRAMA ,PROJETO OU AÇÃO
	METAS PRINCIPAIS
	SITUAÇÃO
	MOTIVO PELO QUAL A META NÃO FOI ALCANÇADO

	
	
	
	CONCLUÍDAS
	EM ANDAMENTO
	NÃO ALCANÇADAS
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


Marque um X na situação correspondente às metas principais de cada plano, programa, projeto ou ação descrito, como no item 3.1. Acrescente tantas linhas quantas forem necessárias.
1. Relacione os motivos principais da não-execução ou do insucesso no alcance das metas previstas. Se houver vários motivos, relacione todos, na mesma linha, para cada plano programa, projeto ou referido. Acrescente tantas linhas quantas forem necessárias. Especifique outros motivos além dos listados abaixo, se houver. 
Exemplo de motivos para o insucesso em alcançar as metas programadas: 1. Insuficiência de recursos financeiros; 2. Insuficiência de recursos humanos; 3. Insuficiência de recursos materiais; 4. Exigüidade de prazos; 5. Descompromisso dos parceiros; 6. Ingerências externas (políticas, econômicas etc.); 7. Planejamento não condizente com a realidade (mal dimensionado) ou mal feito; 8. Insuficiência de integração e interação entre os parceiros; 9.  Outros.

3.5. AÇÃO E SITUAÇÃO DE CADA PLANO, PROJETO, PROGRAMA OU AÇÃO 

	No
	NOME DO PLANO, PROJETO, PROGRAMA OU AÇÃO
	AÇÃO
	SITUAÇÃO
	MOTIVO DA NÃO REALIZAÇÃO DA AÇÃO

	
	
	
	CONCLUÍDAS
	EM ANDAMENTO
	NÃO REALIZADAS
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


4. ROTEIROS E ROTAS TURÍSTICAS

4.1. NOME DOS ROTEIROS/ ROTAS TURÍSTICAS, REGIÕES E MUNICÍPIOS ENVOLVIDOS 
	NOME DOS ROTEIROS/ROTAS TURÍSTICAS
	REGIÃO (ÕES) ENVOLVIDA
	MUNICÍPIOS ENVOLVIDOS 

	1.
	1.1.


	1.1.1

1.1.2

1.1.3

	
	1.2.
	1.2.1

1.2.2

1.2.3

	2.
	2.1.
	2.1.1

2.1.2

2.1.3.

	3.
	3.1.
	3.1.1
3.122.

3.1.3.

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Para cada Roteiro/Rota turística listado, indique a(s) região (ões) envolvida(s).  Quando houver mais de uma região envolvida com o mesmo produto/ roteiro separá-las em duas ou mais linhas e, para cada uma, discrimine todos os municípios integrantes das regiões, na respectiva linha. Acrescente tantas linhas quantas forem necessárias.
Roteiro - Itinerário caracterizado por um ou mais elementos que lhe conferem identidade. Ele é definido e estruturado para fins de planejamento, gestão, promoção e comercialização turística.

Rota- (percurso continuado e delimitado cuja identidade é reforçada ou atribuída pela utilização turística).
4.2. SEGMENTOS TURÍSTICOS CONTEMPLADOS 
	NOME DOS ROTEIROS/ROTAS TURÍSTICAS
	SEGMENTO CONTEMPLADO

	1.
	

	2.
	

	3.
	

	4.
	

	5.
	

	6.
	

	7.
	

	8.
	

	9.
	

	10.
	

	11.
	

	12.
	

	13.
	

	14.
	

	15.
	

	16.
	

	17.
	

	18.
	

	19.
	

	20.
	


Para cada roteiro/rota turística listado, indique o(s) segmento(s) turístico(s) que estão contemplados, de acordo com a classificação do MTur.
Os segmentos turísticos trabalhados, atualmente, pelo Ministério do Turismo (para o Mercado interno) e pela EMBRATUR (para o Mercado internacional) são:

Para o Ministério do Turismo: Ecoturismo; Turismo de Sol e Praia; Turismo Cultural; Turismo Rural; Turismo de Aventura; Estudo e Intercâmbio, Pesca, Turismo de Negócios e Eventos; (transversal aos demais);Turismo Social (transversal aos demais).

4.3. MERCADO ALVO E COMÉRCIO DOS ROTEIROS TURÍSTICOS POR AGËNCIAS DE TURISMO 

	NOME DOS ROTEIROS/ROTAS TURÍSTICAS
	MERCADO ONDE O ROTEIRO OU A ROTA TURÍSTICA É COMERCIALIZADA1
	ORIGEM DAS AGÊNCIAS DE TURISMO QUE COMERCIALIZAM O ROTEIRO OU ROTA TURÍSTICA
	ORIGEM OU PROCEDÊNCIA DOS TURISTAS

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	

	4.
	
	
	

	5.
	
	
	

	6.
	
	
	

	7.
	
	
	

	8.
	
	
	

	9.
	
	
	

	10.
	
	
	

	11.
	
	
	

	12.
	
	
	

	13.
	
	
	

	14.
	
	
	

	15.
	
	
	

	16.
	
	
	

	17.
	
	
	

	18.
	
	
	

	19.
	
	
	

	20.
	
	
	


Para cada roteiro/rota turística, indique o tipo de mercado a que se destina, e a natureza (origem) das Agências ou Operadoras de Turismo que fazem sua comercialização, conforme listadas abaixo. Se houver mais do que uma opção para o mesmo roteiro, colocá-las todas em seqüência, na mesma linha.
1. Tipos de Mercados e Origem das Agências de turismo responsáveis pela comercialização: Local, Regional, Estadual, Nacional Internacional. 

Origem/ Procedência: Local, Regional, Estadual, Nacional ou Internacional. 

4.4. OUTROS ROTEIROS/ROTAS TURÍSTICAS NÃO EXPLORADOS, MAS PASSÍVEIS DE COMERCIALIZAÇÃO

	


Liste somente as rotas e os roteiros turísticos não comercializados, mas com potencial para serem, caso eles tenham.
4.5. INFORMAÇÕES ADICIONAIS SOBRE OS ROTEIROS/ROTAS TURÍSTICAS NÃO EXPLORADOS, MAS PASSÍVEIS DE COMERCIALIZAÇÃO

	NOME DO ROTEIRO/ROTA SUGERIDO
	REGIÃO TURÍSTICA
	MUNICÍPIOS INTEGRANTES
	SEGMENTO A QUE SE DESTINAM
	TIPO DE PRODUTO
	MERCADO A QUE SE DESTINAM

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


Se possível, informe os dados adicionais acima listados, com base nas informações prestadas anteriormente para os demais produtos.
5. FLUXO TURÍSTICO
5.1. DISTRIBUIÇÃO DOS TURISTAS SEGUNDO A RESIDÊNCIA PERMANENTE
	TURISMO RECEPTIVO
	FLUXO DE VISITANTES NO ANO ANTERIOR SEGUNDO A PROCEDÊNCIA1

	
	
	POR REGIÃO
	TOTAL
	PERCENTUAL

(%)

	NACIONAIS
	DO MESMO ESTADO
	
	
	

	
	DE OUTROS ESTADOS
	NORTE
	
	

	
	
	NORDESTE
	
	

	
	
	CENTRO-OESTE
	
	

	
	
	SUDESTE
	
	

	
	
	SUL
	
	

	
	POR CONTINENTE
	POR PAÍS
	TOTAL
	PERCENTUAL

	INTERNACIONAIS
	AMÉRICA DO SUL
	ARGENTINA
	
	

	
	
	BOLÍVIA
	
	

	
	
	CHILE
	
	

	
	
	COLÔMBIA
	
	

	
	
	EQUADOR
	
	

	
	
	GUIANA FRANCESA
	
	

	
	
	GUIANA REPÚBLICA
	
	

	
	
	PARAGUAI
	
	

	
	
	PERU
	
	

	
	
	SURINAME
	
	

	
	
	URUGUAI
	
	

	
	
	VENEZUELA
	
	

	
	
	PAÍSES
	TOTAL
	PERCENTUAL

	
	AMÉRICA CENTRAL
	BAHAMAS
	
	

	
	
	BELIZE
	
	

	
	
	COSTA RICA  
	
	

	
	
	CUBA 
	
	

	
	
	EL SALVADOR
	
	

	
	
	GUATEMALA
	
	

	
	
	HAITI
	
	

	
	
	HONDURAS
	
	

	
	
	JAMAICA
	
	

	
	
	MÉXICO
	
	

	
	
	NICARÁGUA
	
	

	
	
	PORTO RICO
	
	

	
	
	PAÍSES
	TOTAL
	PERCENTUAL

	
	AMÉRICA DO NORTE
	CANADÁ
	
	

	
	
	ESTADOS UNIDOS
	
	

	
	
	GROELANDIA
	
	

	
	
	
	
	


1. Procedência: local de origem, residência permanente do visitante.
5.2. DISTRIBUIÇÃO DOS TURISTAS SEGUNDO A RESIDÊNCIA PERMANENTE

	TURISMO RECEPTIVO 
	FLUXO DE VISITANTES NO ANO ANTERIOR POR PROCEDÊNCIA1

	
	
	POR REGIÃO
	TOTAL
	PERCENTUAL

(%)

	
	POR CONTINENTE
	POR PAÍS
	TOTAL
	PERCENTUAL

	INTERNACIONAIS
	EUROPA
	ALEMANHA
	
	

	
	
	ÁUSTRIA
	
	

	
	
	BÉLGICA
	
	

	
	
	DINAMARCA
	
	

	
	
	ESPANHA
	
	

	
	
	FRANÇA
	
	

	
	
	GRÉCIA 
	
	

	
	
	HOLANDA
	
	

	
	
	INGLATERRA
	
	

	
	
	IRLANDA
	
	

	
	
	ITÁLIA
	
	

	
	
	NORUEGA
	
	

	
	
	POLÔNIA
	
	

	
	
	PORTUGAL
	
	

	
	
	RÚSSIA
	
	

	
	
	SUÉCIA
	
	

	
	
	SUÍÇA
	
	

	
	
	OUTROS
	
	

	
	
	PAÍSES
	TOTAL
	PERCENTUAL

	
	ASIA
	CHINA
	
	

	
	
	CORÉIA
	
	

	
	
	ÍNDIA
	
	

	
	
	INDONÉSIA
	
	

	
	
	JAPÃO
	
	

	
	
	LÍBANO
	
	

	
	
	SÍRIA
	
	

	
	
	TURQUIA
	
	

	
	
	OUTROS
	
	

	
	
	PAÍSES
	TOTAL
	PERCENTUAL

	
	ÁFRICA
	ÁFRICA DO SUL
	
	

	
	
	ANGOLA
	
	

	
	
	EGITO
	
	

	
	
	NIGÉRIA
	
	

	
	
	QUENIA
	
	

	
	
	OUTROS
	
	

	
	
	PAÍSES
	TOTAL
	PERCENTUAL

	
	OCEANIA
	AUSTRÁLIA
	
	

	
	
	NOVA ZELÂNDIA
	
	

	
	
	PAÍSES
	TOTAL
	PERCENTUAL

	
	ORIENTE MÉDIO
	ARÁBIA SAUDITA
	
	

	
	
	IRAQUE
	
	

	
	
	ISRAEL
	
	

	
	
	OUTROS
	
	


1.  Procedência: local de origem, residência permanente do visitante.

5.3. DISTRIBUIÇÃO DOS TURISTAS SEGUNDO A FAIXA ETÁRIA, SEXO E PROCEDÊNCIA

	DISTRIBUIÇÃO POR FAIXA ETÁRIA DOS VISITANTES
	SEXO1
	FLUXO DE VISITANTES NO ANO ANTERIOR, EM NÚMEROS REAIS

	
	
	POR PROCEDÊNCIA
	TOTAL



	
	
	BRASIL
	A.SUL
	A. CENTRAL
	A. NORTE
	EUROPA
	ÁSIA
	ÁFRICA
	OCEANIA
	ORIENTE MÉDIO
	

	ATÉ 12 ANOS
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 13 A 17 ANOS
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 18 A 24
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 25 A 34
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 34 A 44
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	DE 45 A 60
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ACIMA DE 60
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	IDADE NÃO ESPECIFICADA
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Os números indicam o total de turistas visitantes no ano anterior ao da pesquisa, distribuídos segundo faixa etária, sexo e procedência. 

H: homem; M: mulher.

5.4. DISTRIBUIÇÃO DOS TURISTAS SEGUNDO A FAIXA ETÁRIA, SEXO E MOTIVO DA VIAGEM

	DISTRIBUIÇÃO POR FAIXA ETÁRIA DOS VISITANTES
	SEXO1
	FLUXO DE VISITANTES NO ANO ANTERIOR

	
	
	POR MOTIVAÇÃO DA VIAGEM
	TOTAL2



	
	
	LAZER
	NEGÓCIOS/
CONGRESSOS/ CONVENÇÕES ³
	VISITAS A 
FAMILIARES /AMIGOS4
	ESTUDOS/
ENSINO E 
PESQUISA5
	TRATAMENTO DE SAÚDE
	RELIGIÃO/
PERIGRINAÇÃO
	OUTRA 
MOTIVAÇÃO
	NÃO
INFORMADA
	

	ATÉ 12 ANOS
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 13 A 17 ANOS
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 18 A 24
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 25 A 34
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	DE 34 A 44
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 45 A 60
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ACIMA DE 60
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	IDADE NÃO ESPECIFICADA
	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	
	


1. H: homem, M: mulher; 
2. Os números equivalem ao total de turistas visitantes no ano anterior ao da pesquisa, por faixa etária e segundo a motivação da viagem;

3. Consideram–se eventos: congressos, seminários, palestras, convenções etc.;

4. Consideram-se as visitas a parentes e amigos;

5. Consideram-se as viagens de estudantes de qualquer grau, mas as viagens dos professores ou pesquisadores não são consideradas. 
5.5. DISTRIBUIÇÃO DOS TURISTAS SEGUNDO A FAIXA ETÁRIA, SEXO E A OCUPAÇÃO
	DISTRIBUIÇÃO POR FAIXA ETÁRIA DOS VISITANTES
	SEXO1
	FLUXO DE VISITANTES NO ANO ANTERIOR

	
	
	POR OCUPAÇÃO*
	TOTAL


	
	
	APOSENTADO
	ASSALARIADO 

 INICIATIVA PRIVADA
	ASSALARIADO - INICIATIVA PÚBLICA
	AUTONOMO
	DESEMPREGADO
	ESTUDANTE
	NÃO 
INFORMADA
	

	ATÉ 12 ANOS
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 13 A 17 ANOS
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 18 A 24
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 25 A 34
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	


	DE 34 A 44
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	DE 45 A 60
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	ACIMA DE 60
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	

	IDADE NÃO ESPECIFICADA
	H
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	
	
	


* Os números mostram o total de turista visitante no ano anterior ao da pesquisa, por faixa etária e segundo a ocupação;

 (1) H: homem; M: mulher.
5.6. DISTRIBUIÇÃO DOS TURISTAS SEGUNDO A FAIXA ETÁRIA, SEXO E O GRAU DE INSTRUÇÃO

	DISTRIBUIÇÃO POR FAIXA ETÁRIA DOS VISITANTES
	SEXO1
	FLUXO DE VISITANTES NO ANO ANTERIOR

	
	
	POR GRAU DE INSTRUÇÃO
	TOTAL


	
	
	FUNDAMENTAL
	MÉDIO
	GRADUAÇÃO
	PÓS GRADUAÇÃO
	NÃO INFORMADO
	

	ATÉ 12 ANOS
	H
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	

	DE 13 A 17 ANOS
	H
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	

	DE 18 A 24
	H
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	

	DE 25 A 34
	H
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	


	DE 34 A 44
	H
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	

	DE 45 A 60
	H
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	

	ACIMA DE 60
	H
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	

	IDADE NÃO ESPECIFICADA
	H
	
	
	
	
	
	

	
	M
	
	
	
	
	
	


1. H: homem; M: mulher.
5.7.  GASTOS EFETUADOS CONFORME ORIGEM E TEMPO MÉDIO DE PERMANÊNCIA EM DIAS 
	PROCEDÊNCIA
	GASTOS MÉDIOS EM FUNÇÃO DA PERMANÊNCIA E PROCEDÊNCIA

	
	GASTOS MÉDIOS, POR DIA, DE ACORDO COM A PROCEDÊNCIA (US$)
	PERMANÊNCIA MÉDIA EM DIAS
	TOTAL

EM US$

	NACIONAL
	DO PRÓPRIO ESTADO
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	DE OUTROS ESTADOS
	
	
	

	
	
	
	
	

	INTERNACIONAL
	
	
	
	

	
	
	
	
	


Indique a média de gasto, em US$, por dia de acordo com a procedência dos turistas. Indique a média de permanência em dias e o total dos gastos segundo essa média.
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